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/ UBERBLICK:

* Grundtatsachen und Allgemeine Lage

* Hochschulsystem & Wissenschaftssystem

e Warum Brasilien?
* DWIH Sao Paulo

* |Infoaktivitaten

G/



GRUNDTATSACHEN BRASILIEN

* Geographisch: Ein riesiges Land

* Soziologisch: Ein ungleiches Land

* Historisch: Ein Einwanderungsland

*  Widerspruchlich: Ein sozial heterogenes,

sprachlich aber homogenes Land

G/
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/ALLGEMEINE LAGE

° Politische Polarisierung
* Okonomische Krise

* Die Pandemie

Foto: Thiago Ribeiro ©Folhapress
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/HOCHSCHULSYSTEM IN BRASILIEN

* 8 Millionen Studierende, 200 Universitaten

* Qualitat der Hochschulen: Von exzellent bis bestenfalls
mittelmalig

* Staatliche Universitaten an der Spitze, gute Schulen sind jedoch
privat

* Kostenpflichtige Privathochschulen mit wenig Forschung

* Guter Ruf des deutschen Wissenschaftssystems

G//
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/AKTUELLES IM WISSENSCHAFTSSYSTEM

Einsparungen
Warten auf die Wahlen
Glanz und Elend in der digitalen Fernlehre

Seit Marz Ubergang in die Prasenzlehre

G//
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/WARUM BRASILIEN?

*  Grofte Anzahl exzellenter Hochschulen in Lateinamerika

° Unter den 10 besten Universitaten Lateinamerikas sind 7 aus Brasilien
*Times Higher Education Ranking 2021

*  Groldes Interesse an Verbindungen mit Deutschland

G//
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/DWIH SAO PAULO

* Seit 2012 das einzige DWIH auf der Sudhalbkugel

* Fordert Aktivitaten zur Vernetzung deutscher und brasilianischer
Hochschulen, Wirtschaftsunternehmen und Institutionen

* Teilnahme durch das DWIH an Veranstaltungen, Kongressen und
Vernetzungstreffen mit brasilianischen Institutionen

* Verantwortung des DAAD fur die Steuerung des weltweiten

DWIH-Netzwerks

G//
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/INFOAKTIVITATEN FUR BRASILIANISCHE
STUDIERENDE

* Veranstaltungen & Messen

* Marketing & Social Media

G//
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/VERANSTALTUNGEN & MESSEN

Veranstaltungen der AS:

*  Monatliche Infosessions mit deutschen Hochschulen
*  Eigene DAAD-Veranstaltungen

*  Veranstaltungen in Zusammenarbeit mit
Partnerorganisationen

Messeteilnahmen (Forschungsmarketing):

*  Teilnahme an Fachkongressen/Messen
* Dieses Jahr: CIHA, CBENS und ISFUS

[ T [ [ -
@ dia 3: APRENDER ALEMAQ, WARUM?

1l de junho, 1th &s 13h

SESSAO
INI;ORMATIVA

SESSAO
INFORMATIVA
online

"MEET THE ¥
GERMAN HIGHER
EDUCATION
INSTITUTIONS"

M
o de

INSTITUIGAO
CONVIDADA:

17 de fevereiro - 1lh
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/ MARKETING & SOCIAL MEDIA

*  Kontakt zu digital influencers in den Bereichen Bildung
und Austausch

*  Anfertigung von Videos und Infomaterialien

*  Konzipierung von Kampagnen und Werbeaktionen

*  Erstellung von Pressemitteilungen

Live wom convidedos Fpeeials

ESTUDAR E PESQUISAR
na Alemanha

™ ESTUDAR NA
ALEMANHA DE GRACA:
BOLSAS DO DAAD




HABEN SIE FRAGEN?
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